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Resumo: Este trabalho investiga como se caracteriza a divulgacao cientifica on-line em
nove universidades federais do Nordeste do Brasil. Fazem parte do estudo os sites de
nove instituicdes de ensino superior, representando cada um dos estados da regido:
Maranhao (UFMA), Piaui (UFPI), Ceara (UFC), Rio Grande do Norte (UFRN), Paraiba
(UFPB), Pernambuco (UFPE), Alagoas (UFAL), Sergipe (UFS) e Bahia (UFBA). Tem
como objetivos examinar em cada um desses sites, que estdo funcionando como suporte
para acdes de divulgacdo da ciéncia, aspectos como a atualizacdo e a interatividade, e
identificar, a partir do exame das duas caracteristicas, até que ponto essas universidades
estdo considerando as potencialidades da Internet quando buscam aproximar a
sociedade do conhecimento cientifico produzido por seus professores e alunos.
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1 Introducao

Nos ultimos anos, agdes de divulgacdo da ciéncia tém sido a tonica de estudiosos
das mais diferentes disciplinas, de governos nacionais e regionais, de instituicdes de
ensino e centros de pesquisa. Hoje, como nunca aconteceu em toda a histéria, ha uma
mobilizacdo generalizada em torno da constituicdlo de uma cultura cientifica,
indispensével, segundo Fabiola de Oliveira (2001 apud AYALA, 1996), tanto para a
consolida¢do de uma forca de trabalho treinada tecnicamente como para que os cidaddos
sejam juizes das promessas e acoes de seus governantes.

A partir da constatacdo desse cendrio, este trabalho fez um recorte para
investigar como se caracteriza a divulgacdo cientifica on-line em nove universidades
federais do Nordeste do Brasil. Ou seja, fazem parte do estudo os sites de nove

institui¢des de ensino superior, representando cada um dos estados da regiao: Maranhao
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(UFMA), Piaui (UFPI), Ceara (UFC), Rio Grande do Norte (UFRN), Paraiba (UFPB),
Pernambuco (UFPE), Alagoas (UFAL), Sergipe (UFS) e Bahia (UFBA).

Tem como objetivos examinar, em cada um desses sites, que estdo funcionando
como suporte para acdes de divulgacdo dos resultados, da relevancia ou das implicacdes
das pesquisas cientificas, aspectos como a periodicidade de atualizacdo e a
interatividade, conceitos definidos conforme as teorias de Marcos Palacios, Pierre Lévy
e Alex Primo; e identificar, a partir do exame das duas caracteristicas, até que ponto
essas universidades estdo considerando as potencialidades oferecidas pela Internet
quando buscam aproximar a sociedade do conhecimento cientifico produzido por seus
professores e alunos.

Quanto a natureza, a pesquisa se constituiu como um resumo de assunto, isto &,
se fundamentou em trabalhos mais avangados, mas se debrugou sobre o tema a partir de
uma perspectiva original. Do ponto de vista dos objetivos, pode-se classificd-la como
uma pesquisa descritiva, a medida que observou, registrou, analisou, classificou e,
finalmente, interpretou os dados coletados. No que diz respeito aos procedimentos e ao
objeto, se constituiu como uma pesquisa de campo e de bibliografia. Para a realizacao
da coleta de dados, durante a pesquisa de campo, foi utilizada, como principal
instrumento, a observacdo sistemdtica (que tem como caracteristicas bdsicas o
planejamento prévio e a utilizacdo de anotagdes) de cada um dos sites selecionados.

Esse mapeamento revelou uma situacio de significativo contraste, ao identificar,
de um lado, as caracteristicas potenciais e, em outra extremidade, o que é efetivamente
explorado quando se utiliza a Internet como suporte para a popularizacdo do

conhecimento cientifico.

2 Divulgacao cientifica on-line e o papel das universidades: breve analise dos sites

da UFMA, UFPI, UFC, UFRN, UFPB, UFPE, UFAL, UFS E UFBA

A Internet faz parte do cotidiano de mais de um bilhdo de pessoas (os métodos
para mensurar esse indice variam muito), que agregaram as praticas didrias mais
comuns a leitura do noticidrio on-line, a troca de e-mails, a participacio em
comunidades virtuais ou a manuten¢do de mensageiros instantaneos, como os blogs e o
proprio Twitter. Neste sentido, hd algum tempo, como afirma Getschko (2009, on-line),

j4 ndo sdo representativas as definicdes meramente amparadas na técnica, que a



apontam como uma rede de computadores, um novo meio, uma nova midia ou um

grande repositdrio de informagoes:

A verdadeira revolugdo que ela traz, cujo alcance ainda ndo € possivel sequer
arranhar, parece-se mais com um novo ecossistema, um ambiente completo,
um “continente” que, inclusive, ja tem seus habitantes autdctones: os que
nasceram hd menos de 20 anos e para quem a interacdo social usando
equipamentos eletronicos e rede é um pressuposto bvio.

Uma das definicoes mais utilizadas para designar esse novo “continente”,
formado, em 1970, a partir da convergéncia dos avangos obtidos em informética e
telecomunicagdes (LEMOS, 2005), € o ciberespago. Cunhado em 1984, pelo escritor
norte-americano Willian Gibson, no romance de fic¢do cientifica Neuromancer, o
conceito ganhou popularidade entre os usudrios e produtores de redes digitais.

Segundo Lévy (2005), o ciberespaco (também chamado de rede) € o novo meio
de comunicagdo que surge da interconexao mundial dos computadores. O termo
especifica ndo apenas a infra-estrutura material da comunicacdo digital, mas também o
universo ocednico de informagdes que ela abriga, assim como os seres humanos que
navegam e alimentam esse universo.

A formacdo do ciberespaco, enquanto ambiente de comunicagdo global, acabou
impulsionando transformacgdes significativas nos mais diferentes contextos da
experiéncia humana. Isto porque, juntamente com esse novo espago de sociabilidade, se
constituiu, de acordo com Lévy (2005), uma multiplicidade de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores. Ou seja, se
constituiu (e ainda se constitui) a cibercultura.

A nova dindmica técnico-social da cibercultura instaura assim, como reforca
André Lemos (2005), ndo uma novidade, mas uma radicalidade: uma estrutura midiatica
impar na histéria da humanidade onde, pela primeira vez, qualquer individuo pode, a
priori, emitir e receber mensagens em tempo real, sob diversos formatos, para qualquer
lugar do planeta, e alterar, adicionar e colaborar com pedacgos de informacao criados por
outros.

E, justamente, neste ponto que se intensificam as discussdes sobre a difusio de
ciéncia. Um ambiente com alcance global, que, em funcdo de sua virtualidade, rompe
com antigas barreiras, potencializando a interagdo entre individuos das mais
diversificadas regides e culturas, produz, certamente, uma atmosfera absolutamente

propicia a comunicacdo e populariza¢ao do conhecimento cientifico.



Nao a toa, as iniciativas, que t€m como suporte a Internet e que sdo provenientes
de estudantes, pesquisadores, entidades privadas ou governamentais, se multiplicaram
exponencialmente nos ultimos anos. Mas, em funcdo do pouco espago disponivel para
apresentar aquelas que mais se destacam no Brasil, elege-se como prioridade apontar
algumas das potencialidades oferecidas pela Internet a divulgacdo da ci€ncia, como a
atualizacio continua e a interatividade. E fundamental definir, ainda que de forma
breve, esses dois conceitos, segundo pesquisadores como Marcos Palacios, Pierre Lévy
e Alex Primo, antes de identificar se as iniciativas, promovidas por nove das principais
universidades federais do Nordeste, “lancam mao” dessas caracteristicas para aproximar
a sociedade do conhecimento cientifico.

Preliminarmente, seguindo os passos de Marcos Palacios (2003), € importante
que se estabeleca uma premissa basica que afaste qualquer tenta¢do de considerar que a
Internet, ou outros suportes telemdticos, esteja a se constituir em oposi¢do € em um
movimento de superacdo dos formatos mididticos anteriores: “[...] se observarmos bem,
veremos que, como em todo processo histdrico, temos nao sé novidades e desvios de
curso, mas também muitas continuidades e algumas potencializacdes de elementos ja
preexistentes” (2005, p. 6).

Neste sentido, a atualizacdo continua, por exemplo, é uma potencialidade
caracteristica também de outros suportes, como o radio. Um exemplo categdrico é a
emissora Band News FM, presente em oito cidades do Pais, que produz um noticiario
completo a cada 20 minutos, com espacos padronizados para noticias, prestacdo de
servicos e opinido. Décadas atrds, grandes jornais impressos publicavam mais de uma
edicao didria, como o Jornal da Manha, o Jornal da Tarde e o Jornal da Noite, que, a
partir de 1960, se fundiram e formaram a Folha de Sao Paulo.

Acontece que na Internet essa caracteristica €, extraordinariamente,
potencializada. A rapidez do acesso, combinada com a facilidade de producdo e de
disponibilizagdo, propiciadas pela digitalizacdo da informagdo e pelas tecnologias
telemédticas, permitem, de acordo com Palacios (2003), uma extrema agilidade de
atualizacdo do material disponivel em sites, blogs ou portais. O leitor de um grande
jornal, por exemplo, além do contetido das edi¢des impressas didrias, agora pode ter
acesso a um noticiario multimidiatico, diversificado e atualizado com uma velocidade
incomum aos chamados suportes tradicionais.

Com o desenvolvimento das tecnologias comunicacionais, cresce também o

leque de possibilidades de adaptacdo, customizacio e também de participacdo ativa no



processo de producdo da informacdo. Certamente, como diz Pierre Lévy, seria trivial
mostrar que um receptor de informacdo nunca € passivo: mesmo sentado na frente de
uma televisdo sem controle remoto, “o destinatdrio decodifica, interpreta, participa,
mobiliza seu sistema nervoso de muitas maneiras, e sempre de forma diferente de seu
vizinho” (2005, p. 79).

No entanto, continua Lévy, a possibilidade de reapropriacdo e de recombinacao
material da mensagem por seu receptor € um parametro fundamental para avaliar o grau
de interatividade do produto. Buscando contribuir para o estudo da interatividade em
ambientes informaticos, Alex Primo, coordenador do Laboratério de Interacio Mediada
por Computador, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, baseando-se em
estudos de comunicagao interpessoal, apresenta dois tipos de interacdo: mutua e reativa.

De acordo com ele (2000), o paradigma do processo da comunicacdo era
compreendido como um fluxo linear, de mao tnica. Mas, com o desenvolvimento da
teoria da comunicacdo, essa concep¢ao deu lugar a um modelo que enfatiza a interacao.
Se o processo de comunicacao, continua Primo, era tido como uma transmissao linear e
sucessiva de informagdes, no qual o emissor exercia papel saliente, o segundo
paradigma valoriza o aspecto dindmico do processo, onde todos os participantes sao

atuantes na relagdo.

Muitos sistemas de interac@o reativa, na pretensdo de produzir uma maior
aproximacio com o outro interagente, sdo programados com o objetivo de
que haja um maior “envolvimento” dos interagentes. E preciso, porém,
clarear o que se entende por este termo. Se pensarmos em envolvimento
apenas como ‘“seduzir, cativar, prender, enlear, aliciar, atrair, encantar”
(Hollanda, 1988), a televisdo seria um dos meios mais perfeitos. Isso seria
devido a sua linguagem de imagens multicoloridas editadas em ritmo
frenético que prendem o telespectador frente a tela encantando sua visio e
audicdo. Mas € preciso ir além disso. Se mantivermos essa compreensio, 0s
CD ROMs do tipo “virador de paginas” podem parecer a imagem perfeita da
interag¢do plena, mesmo que prenda o usudrio em uma cadeia pré-definida de
informagdes. Para que se alargue essa compreensdo e se amplie a no¢do de
interatividade € preciso que se veja “envolvimento” como um ‘“tomar parte”,
onde o interagente pode participar da construgdo do processo. Isto é,
necessita-se ultrapassar a nocio de mero encantamento e trabalhar para que a
participagdo ativa e reciproca se torne regra e nao excegdo. (PRIMO, 2000, p.
12-13).

A reatividade, no contexto das tecnologias comunicacionais, segundo ele (2000),
se caracteriza por uma forte roteirizacdo e programacdo fechada que prende a relacdo
em estritos corredores, onde as portas sempre levam a caminhos ja determinados a
priori. A comunicagdo como troca simbdlica cai em um monopdlio onde o pélo emissor
se torna hegemonico, prejudicando as trocas comunicativas € a plena capacidade de

resposta. Esse é, por exemplo, o perfil de um programa de televisdo, no qual o



espectador pode escolher, através de ligacOes telefOnicas, num menu de trés
possibilidades, o final do enredo (MIELNICZUK, 2004).

Alex Primo (2000) esclarece que a industria e o publico em geral, comumente,
tratam a relac@o reativa como um tipo de interacdo. Porém, o que ndo se pode admitir, a
seu ver, é que os sistemas reativos se tornem o exemplo fundamental de interacdo
(como vem acontecendo nos slogans da industria informadtica), desconsiderando as
profundas limitagdes que impdem a relacdo comunicativa. Neste sentido, continua, a
interacdo mutua adquire maior relevancia, pois deve inspirar, com a continuidade dos
estudos, sistemas informdticos que permitam uma interacdo criativa, aberta, de
verdadeiras trocas, em que todos os agentes possam experimentar uma evolucao de si na
relacdo e da relacdo propriamente dita.

Ja para Luciana Mielniczuk (2004), a categorizacdo acerca da interatividade e
reatividade poderia, talvez, ser considerada como uma possibilidade para classificar
situacOes. Ela explica que como determinantes na categoria interatividade haveria trés
fatores. Primeiro, trata-se de uma a¢do comum que ocorre entre dois ou mais agentes.
Segundo, os agentes devem ter capacidade igualitaria de acdo de modo a poder influir
no desenvolvimento do processo. A a¢do de um deve servir como premissa para a agao
de outro. Terceiro, refere-se a imprevisibilidade das agdes.

A seu ver, desta forma, as situacdes que ndo contemplassem o0s requisitos
impostos acima nao seriam interativas e sim reativas, pois a reatividade constitui-se de
uma situagdo em que o poder comunicativo ndo estd dividido de forma igualitdria,
tornando a acdo de determinado(s) agente(s) limitada em relacdo ao(s) outro(s)
agente(s).

[...] a simples dicotomia interativo/reativo mostra-se insuficiente para
explicar situagdes que nos sdo apresentadas no cendrio contemporineo das
midias. Tal polariza¢do poderia ser o bastante para pensar o tema em relacdo
ao modelo tradicional dos meios de comunica¢do de massa (centralizador,
com fonte unica e audiéncia dispersa). Ocorre que, no modelo rizomatico das
midias digitais, surgem situagdes que, aparentemente, ndo se enquadram nem
em uma categoria nem em outra. [...] cabe indagar sobre a participacdo de
leitores no caso de chat e dos féruns de discussdo. A participacdo no chat
ocorre em tempo real enquanto os féruns, normalmente, sdo elaborados pelo
intermédio do jornal, que recebe as mensagens para depois disponibilizi-las

(podendo censuréa-las, modifica-las ou até mesmo esquecé-las?). Entdo, chat e
férum seriam interativos da mesma forma? (MIELNICZUK, 2004, p. 178).

Grosso modo, com excec¢ao a sites que desenvolvem um jornalismo de carater

aberto, onde usudrios/leitores participam ativamente da produ¢do do material noticioso



disponivel, a exemplo do Centro de Midia Independente’, nos mais expressivos sites
jornalisticos do Pais a participacdo do leitor se d4, majoritariamente, por meio da troca
de e-mails com jornalistas, caixas de comentdrios, féruns de discussdes, enquetes ou
chats.
Quanto a esses canais comumente disponibilizados pela maioria dos sites
noticiosos para viabilizar a participag¢dao do publico, Porto (2008, p. 151) afirma que:
E-mail € uma forma de intera¢do muito utilizada, mas de pouca intensidade.
Nao hd, por exemplo, garantias de respostas, e ndo obedece a risca os
requisitos de rapidez que se espera numa comunicacdo on-line. Enquetes
podem ser uteis para se formar estatisticas e construir informagdo com a
participagdo direta do usudrio, o que € muito interessante sob a 6tica de quem
faz a informacdo. Ndo hd uma distin¢iio e separacdo tdo nitida sobre quem
sdo os agentes produtores e consumidores da informa¢do. Comunicagdo via
chats é, por fim, uma forma direta de se interagir com temas de interesse

pessoal. E possivel ir direto a fonte e esclarecer dividas que surgem e sdo
especificas e inerentes a cada usudrio.

E fundamental esclarecer que, ao fazer uma apropriacio da maneira como os
autores supramencionados abordam a atualizacdo continua e a interatividade, ndo sao
desconsideradas, sob hipdtese alguma, as diferencas conceituais entre o que se entende
por jornalismo (aqui, jornalismo cientifico) e por divulgacdo da ci€ncia. A apropriacao
se da porque, tal como todos eles, o presente trabalho também se debruca sobre as
implicacdes da utilizacdo das chamadas novas tecnologias no campo da Comunicagao.

Importa igualmente assinalar, como faz Marcos Palacios (2003) em referéncia
aos sites jornalisticos, que tais possibilidades abertas pelas novas tecnologias da
comunicacdo ndo se traduzem, necessariamente, em aspectos efetivamente explorados
pelas acdes de divulgacdo da ciéncia que usam a Internet como suporte, quer por razdes
técnicas, de conveniéncia, adequagdo a natureza do produto oferecido ou ainda por
questdes de aceitacdo do mercado consumidor.

Essa discrepancia entre o potencial oferecido pelo suporte on-line e os recursos
efetivamente explorados para aproximar a sociedade do conhecimento cientifico é
constatada, por exemplo, a partir da observacdo sistemdtica dos sites de nove das
principais universidades federais da regido Nordeste. E, a julgar pelo desempenho das
universidades federais do Maranhdo (UFMA)", do Piauf (UFPI)’, da Paraiba (UFPB)°,
de Alagoas (UFAL)7 e da Bahia (UFBA), vislumbra-se um cenario nada animador. Nos
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sites dessas cinco instituicdes, ndo hd espaco para a divulgacdo dos resultados ou
implicag¢Oes das pesquisas realizadas por seus professores e alunos. Nada além de um
noticidrio institucional didrio, elaborado pela assessoria de comunicacdo local, de
formato convencional, com informagdes sobre cursos, congressos, editais, inscricdes
para os programas de pds-graduagdo e outros acontecimentos de interesse da
comunidade académica.

De antemao, é importante assinalar que por Divulgacdo Cientifica entende-se, de
acordo com Bueno (1984), um processo de recodificacdo, isto €, a transposi¢do de
informacdes cientificas e tecnoldgicas para uma linguagem ndo especializada, com o
objetivo de tornar o contetido acessivel a uma vasta audiéncia, o publico em geral. Um
recurso que, segundo Nunes (2008), deve contribuir para um melhor entendimento nao
s6 dos conteidos como também das condi¢des histdricas, sociais e culturais da
producdo do conhecimento cientifico e da inovacdo tecnoldgica, potencializando o
envolvimento da sociedade informada na vida politica e piblica de uma nacgdo.

Em artigo publicado recentemente no livro Difusdo e Cultura Cientifica: alguns
recortes, Simone Bortoliero reconhece que, do ponto de vista da producdo de
conhecimento e de tecnologia, a Universidade Federal da Bahia €, inegavelmente, uma
instituicdo com reconhecido e destacado desempenho. Partindo desse pressuposto, a
pesquisadora concebe uma discussao sobre a contribuicdo da UFBA para a promocao da
cultura cientifica no estado da Bahia, segundo trés aspectos importantes: 1) as
atividades de popularizacio da ciéncia e da tecnologia associadas as parcerias
institucionais; 2) a divulgacdo nos meios de comunicacdo; e 3) as experiéncias
relacionadas com a formagao de jornalistas cientificos e de pesquisadores nessa linha de
investigacao.

Obviamente, esses trés aspectos estdo intimamente relacionados, de forma que
devem ser contemplados, conjuntamente, em qualquer andlise sobre o campo da
divulgacdo cientifica. Ainda assim, das trés varidveis analisadas por Simone Bortoliero,
aquela que mais diretamente dialoga com o propdsito do presente artigo € a Divulgacdo
nos meios de comunica¢do. No ano de 2006, em parceria com outros pesquisadores, ela
coordenou um mapeamento dos veiculos de comunicagdo existentes dentro da UFBA,
condicdo essencial na estratégia para dar visibilidade ao Projeto ELSA (Estudo

Longitudinal de Saide do Adulto).

O mapeamento total das redes de comunicacdo acabou por indicar a
necessidade de viabilizar novos produtos de comunicacdo e permitiu um
diagndstico sobre a auséncia de um espago de divulgacdo cientifica no site



oficial da UFBA, bem como nos demais sites dos cursos dessa instituicdo
(graduacdo, mestrado e doutorado). Pode-se afirmar que a caréncia de
conteudo cientifico nas redes de comunicacio da UFBA, a falta de
compromisso com a atualiza¢do das informacdes e auséncia de profissionais
como design gréafico e jornalistas impossibilita a visibilidade da producao
cientifica da universidade. (BORTOLIERO, 2009, p. 60-61).

O posto ocupado pela UFBA entre as mais destacadas universidades em
produtividade cientifica estd devidamente relacionado a contribui¢do de institui¢des
consagradas, dentro e fora do Pais, como o Instituto de Saide Coletiva e o Centro de
Recursos Humanos (CRH). O potencial de sua produgdo académica, no entanto, ainda é
mantido a margem de uma parcela significativa da sociedade. Isso porque o cendrio
apresentado pela equipe de pesquisadores a partir do mapeamento mencionado acima,
coordenado por Simone Bortoliero ha anos atrds, pode ser constatado ainda nos dias de
hoje.

O principal noticidrio da pagina da Universidade Federal da Bahia® na Internet, o
UFBA em Pauta, segue um modelo tradicionalmente encontrado nos sites da maioria
das instituicdes de ensino superior — informagdes sobre congressos, semindrios, cursos,
premiagdes, editais de fomento, langcamentos de livros e outros acontecimentos que
interessam a comunidade académica. A agéncia de noticias Ciéncia Press parece ndo
funcionar mais, ji que ndo hd qualquer registro de suas atividades, e a TV UFBA,
embora disponibilize no acervo on-line programas gravados desde 2004, ndo apresenta
uma producao expressiva e sistemadtica em relacdo a divulgacao cientifica.

Nesse cendrio, o site da Universidade Federal do Ceara’ representa uma espécie
de alento. Além do tradicional noticidrio institucional, com informacgdes didrias ou
boletins semanais, a coordenadoria de comunicacdo e marketing divulga a produgdo
cientifica local, ainda que ndo seja de forma sistematica, através do Jornal da UFC, de
algumas edi¢des do programa UFC TV e da revista Universidade Publica.

Publicado mensalmente, o Jornal da UFC tem uma tiragem de 10 mil exemplares
e circula entre a comunidade académica e alguns representantes da sociedade. Com
reportagens que abordam diferentes dreas de interesse, naturalmente, conectadas com o
universo da instituicdo, o veiculo também dedica espaco a divulgacdo cientifica. Na
capa da edicdo de maio de 2009, por exemplo, destaque para os estudos de
pesquisadores da universidade, que buscam viabilizar fontes energéticas mais acessiveis

e menos prejudiciais a0 meio ambiente.
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Outras pesquisas, dessa vez vislumbrando outro recurso que possuimos com
bastante intensidade em nosso Estado, a luz solar, ttm como bercdrio o
Grupo de Processamento de Energia e Controle (GPEC), do Departamento de
Engenharia FElétrica da Universidade. Constitui-se na elaboracdo de
tecnologia nacional em equipamento para energia solar e edlica. No GPEC
foi desenvolvido um sistema eletrénico de utilizagdo da luz solar para
geracdo de corrente alternada — aquela que jorra nas ldmpadas das nossas
casas — que poderad ser aplicado em unidades isoladas da eletricidade, ou seja,
em fazendas e sitios. [...] Uma vez reproduzido comercialmente, trard para o
cotidiano os frutos dos estudos em laboratério. (JORNAL DA UFC, maio
2009, p. 8).

Produzida por uma equipe de 12 profissionais, a revista eletronica UFC TV, com
meia hora de duracdo, transmitida pela TV Ceard, todos os domingos, as 12h30,
também pode ser assistida pela Internet, onde estdo disponiveis gravacdes de programas
exibidos desde 3 de maio de 2009. Em pauta, um resumo dos principais acontecimentos
da universidade, agenda cultural com atividades a precos populares e a produgdo
cientifica de professores e alunos da instituicdo. A edicdao de 20 de setembro de 2009,
por exemplo, contém uma reportagem que, baseada na pesquisa de mestrado da
enfermeira Tatiane Guedes, aponta falhas no planejamento familiar de mulheres
portadoras de transtornos mentais.

Por outro lado, existe ainda a revista Universidade Publica, outro meio de
comunicacdo da Universidade Federal do Ceard, produzida por jornalistas, com
periodicidade bimestral e que contribui de forma mais significativa para a popularizacao
do conhecimento cientifico. No arquivo, o internauta tem acesso gratuito a edicdes
publicadas, sistematicamente, desde novembro/dezembro de 2006.

Mulheres e Ciéncia: trajetorias de cientistas cearenses é a manchete da edi¢do
42, de marco/abril de 2008. Nela, o jornalista Raimundo Madeira explica que as
mulheres, maioria nas universidades, em todo o Brasil, conquistaram vdrias dreas de
producdo do conhecimento, mas ainda sdo presengas desiguais em postos definidores
das politicas cientificas no Pais. Integrantes da nova geracao ou pioneiras, as cientistas

da UFC contam suas histérias de inovagao e superacao.

“A apresentacdo cldssica, dominante por séculos, enfatizava o desempenho
do espermatozéide e relegava o 6vulo ao papel coadjuvante da Bela
Adormecida... O évulo era central nesse drama, mas era um personagem tao
passivo quanto a princesa dos irmdos Grimm. Agora torna-se claro que o
6vulo ndo é apenas uma grande esfera cheia de gema que o espermatozdide
perfura para dotar de vida nova. Pesquisas recentes sugerem a visdo quase
herética de que espermatozdide e 6vulo sdo parceiros mutuamente ativos”. O
que os pesquisadores Gerald e Helen Schatten, da Universidade de
Pittsburgh, nos Estados Unidos, escreveram, em 1983, sobre a dinidmica
molecular da fertilizacdo remete a uma comparacdo entre o masculino e o
feminino nas ciéncias. Ao longo da histéria da humanidade, as mulheres foi
reservado um papel secunddrio nesse campo, quando ndo invisivel. A



contragosto de padrdes machistas, excludentes, muitas se sobressairam.
(UNIVERSIDADE PUBLICA, mar./abri. 2008, p. 25).

J4 o site da Universidade Federal do Rio Grande do Norte' ndo apresenta
novidades expressivas, com excec¢do do Jornal da UFRN. Na edicdo 32, de outubro de
2009, ha sete reportagens ligadas a programas, projetos de extensdo ou pesquisas
desenvolvidas na instituicdo. Um exemplo € o texto que, fundamentado na dissertacao
de mestrado da professora Sheila Oliveira, do Departamento de Arquitetura e
Urbanismo, aponta que o campus da universidade foi construido de acordo com padrdes
arquitetonicos incompativeis com o clima local, atrelado a um estilo de arquitetura do
final do modernismo, quando predominava o uso de paredes de pedras ou telhas de
fibrocimento.

O site da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE)" abriga um noticidrio
exclusivamente destinado a divulgacdo da producdo cientifica local. Desde abril de
2004, a secdo Pesquisas (antes chamada de Banco de Pautas), produzida e assinada por
jornalistas da assessoria de comunicagdo, publica, a cada més, uma média de cinco
reportagens sobre os resultados de estudos desenvolvidos por professores e alunos da
instituicdo. O inusitado é que algumas dessas reportagens estdo fundamentadas em
dissertacdes de mestrado ou teses de doutorado defendidas recentemente.

Isso aconteceu com o trabalho da pesquisadora Francisca Luciana de Aquino,
Homens "cornos", mulheres "gaieiras": infidelidade conjugal, honra, humor e fofoca
num bairro popular do Recife-PE. Foi com base em seu estudo, que Luiz Felipe
Campos apontou, em matéria publicada no dia 27 de abril de 2009, que, ao contrario
dos casos em que é o homem quem pratica a infidelidade, de um modo geral ja
naturalizada e legitimada pela sociedade, a traicdo exercida pela mulher gera
comicidade pela subversao dos papéis atribuidos socialmente ao casal.

Foram os préprios pesquisadores e professores que tomaram a iniciativa e
decidiram contribuir para a democratizacio do conhecimento cientifico no site da
Universidade Federal de Sergipe (UFS)'?, através da publicacio de artigos em
linguagem acessivel e marcados por certa multidisciplinaridade. Em principio, os
artigos sdo publicados na coluna Saber Ciéncia, semanalmente, na pagina 2 do caderno
de Cultura do Cinform, um jornal de Sergipe. A coluna € produto da Agéncia UFS de

Divulgacdo Cientifica, cuja proposta € produzir contetido jornalistico sobre pesquisas
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cientificas realizadas no estado, e disponibilizar o material (em 4udio, video, texto ou
fotos) para os veiculos de comunicagdo locais. A agéncia é coordenada pelo professor e
doutor em Comunicag¢do Josenildo Luiz Guerra, e financiada pela Fundacao de Apoio a
Pesquisa e a Inovacao Tecnolégica (FAPITEC).

E importante assinalar que, assim como nos sites das outras instituicdes descritos
acima, na pagina da Universidade Federal de Sergipe, no que diz respeito a divulgacdo
cientifica, a participagdo efetiva do internauta € muito restrita. Isso porque o e-mail € o
unico canal de comunicacdo disponivel. Mas, no caso da coluna Saber Ciéncia, por
exemplo, o cendrio € ainda mais agravante, uma vez que, na se¢cao em que os artigos sao
reproduzidos, nem mesmo através do correio eletronico o publico pode interagir

diretamente com os produtores da informacao.

3 Consideracoes finais

Em entrevista concedida a revista eletronica ComCiéncia, edicdo de julho de
2008, o socidlogo italiano Massimiano Bucchi apontou como um dos desafios da
difusdo cientifica nos proximos anos a transicio de um modelo paternalista de
comunicacdo — baseado na nocdo do publico como receptor passivo, cuja ignorancia e
hostilidade em relacdo a ciéncia possam ser neutralizadas por uma injecdo apropriada de
comunicacdo cientifica do tipo top-down (de cima para baixo) — para modelos de
engajamento mais democratico.

No que diz respeito a divulgacdo cientifica, dentre todas as tecnologias
comunicacionais, € a Internet que tem provocado transformacdes mais significativas no
processo de producdo da informacgado. Isso quer dizer que nenhum outro meio tem
possibilitado, com a mesma intensidade, o desenvolvimento de modelos de
comunicacdo democréticos, através dos quais, como defende Bucchi (2008), o ptblico
pode participar do debate sobre a ci€ncia e seu papel social, com suas opinides, valores,
expectativas ou preocupacoes.

Neste sentido, € plausivel sustentar que as politicas de incentivo a chamada
popularizacdo da ciéncia, que se multiplicaram sensivelmente nas ultimas décadas, em
funcdo de parcerias entre 6rgdos governamentais, a iniciativa privada e a sociedade,
devem contemplar as potencialidades oferecidas pela Internet. E o estudo que ora se
desenvolveu deu especial destaque a duas dessas potencialidades, a instantaneidade ou

atualizagdo continua e a interatividade.



Ao mapear os canais destinados a divulgacdo da ciéncia, disponiveis nos sites de
nove universidades federais da regidao Nordeste, e caracterizar, em cada um deles,
aspectos como a periodicidade de atualizacdo e a interatividade, o trabalho revelou uma
situac@o de significativo contraste. Isso porque foi possivel identificar, de um lado, as
caracteristicas potenciais e, em outra extremidade, o que € efetivamente explorado
quando se utiliza a Internet como suporte para a divulgacdo dos resultados, da
relevancia ou das implicag¢des das pesquisas cientificas.

Em suma, a conclusdo desse mapeamento evidencia que, mesmo numa fase de
base tecnoldgica ampliada, em que as experiéncias podem assumir um leque de
possibilidades muito vasto na Internet, as acdes de divulgacdo da ciéncia, desenvolvidas
nos sites das universidades federais do Maranhdo (UFMA), do Piaui (UFPI), do Ceara
(UFC), do Rio Grande do Norte (UFRN), da Paraiba (UFPB), de Pernambuco (UFPE),
de Alagoas (UFAL), de Sergipe (UFS) e da Bahia (UFBA), ainda recorrem a modelos
que impdem profundas limita¢des a relacdo comunicativa, pois ndo permitem, segundo
Alex Primo (2000), uma interacdo criativa, aberta, de verdadeiras trocas, em que todos
0os agentes possam experimentar uma evolucdo de si na relacio e da relagdo
propriamente dita.

Isso quer dizer que, a despeito do potencial da Internet para a viabilizacdo de
praticas e ambientes comunicacionais mais interativos, em todos esses sites, sem
quaisquer excegdes, o e-mail ainda é o Unico canal de comunica¢do com os produtores
das informacdes disponiveis. O que torna a participagdo efetiva de leitores e internautas
muito restrita, uma vez que ndo ha, como observa Porto (2008), garantias de respostas, e
nao obedece a risca os requisitos de rapidez que se espera numa comunicacao on-line.

Importa igualmente assinalar que uma parte expressiva desses veiculos de
divulgacdo cientifica, além de ndo merecer o devido destaque nas paginas iniciais dos
sites onde estdo hospedados, sendo necessaria para identifica-los alguma persisténcia
em pesquisas pelos dominios internos, se caracteriza por uma intensa descontinuidade,
mesmo considerando, com base em Marcos Palacios (2003), que a rapidez do acesso,
combinada com a facilidade de producdo e de disponibiliza¢do, propiciadas pela
digitalizacdo da informacdo e pelas tecnologias telemdticas, permitem uma extrema
agilidade de atualizag@o das informagdes disponiveis na Internet.

Essa descontinuidade é categérica em casos como o do noticidrio do Nucleo de
Inovacdo e Transferéncia de Tecnologia (da UFPI); do Enfoca Online (da UFRN), que

possui uma editoria de Ciéncia e Tecnologia que deixou de ser alimentada por alunos do



curso de Jornalismo desde setembro de 2008; e da Agéncia Ciéncia Alagoas, cujo
acervo, que disponibiliza cerca de 200 notas para download, ndo recebe noticias desde
maio de 2009. Isso sem considerar os sites das institui¢cdes que nem mesmo apresentam
iniciativas significativas de divulgacdao da ciéncia, mesmo em relacdo as pesquisas
produzidas por seus professores e alunos, como as universidades federais do Maranhao
(UFMA), do Piaui (UFPI), da Paraiba (UFPB), de Alagoas (UFAL) e da Bahia (UFBA).

E, finalmente, é fundamental esclarecer que, embora considere a Internet como
um suporte (€, ainda, mais que isso) em potencial para a divulgacdo das condigdes
historicas, sociais e culturais da producdo do conhecimento cientifico, contribuindo,
conseqiientemente, para a formacdo de uma cultura da ciéncia no Brasil, o trabalho
pondera que o ndmero estimado de usudrios conectados em todo o Pais,
aproximadamente 53 milhdes, ndo representa nem um 1/3 da populacdo brasileira, e
reconhece, portanto, concordando com Palacios (2005), que, na contemporaneidade, a
exclusdo digital somou-se a outras exclusodes ja existentes: educagdo, satde, habitacdo,

alimentacdo.

Referéncias

BORTOLIERO, Simone. O papel das universidades na promocao da cultura cientifica:
formando jornalistas cientificos e divulgadores da ciéncia. In: PORTO, Cristiane (Org.).
Difusao e cultura cientifica: alguns recortes. Salvador: EDUFBA, 2009. p. 45-74.

BUCCHI, Massimiano. Ciéncia, Arte e Comunicacdo. ComCiéncia, Campinas, n. 100,
jul. 2008. Disponivel em:
<http://www.comciencia.br/comciencia/handler.php?section=8&tipo=entrevista&edicao
=37> Acesso em: 13 jul. 2008.

BUENO, Wilson. Jornalismo cientifico no Brasil: o compromisso de uma pratica
independente. 1984. Tese de Doutorado — Escola de Comunicacdo e Artes - ECA/USP,
Sao Paulo.

CAMPOS, Luiz Felipe. Trai¢cdo causa diferentes reacdes nos homens e nas mulheres.
Pesquisas, Recife, 27 abril 2009. Disponivel em:
<http://www.ufpe.br/agencia/index.php?option=com_content&view=article&id=34221:
a&catid=20&Itemid=77> Acesso em: 9 out. 2009.

ESTUDO sobre o projeto arquitetonico do campus. Jornal da UFRN, Rio Grande do
Norte, ano 10, n. 32, out. 2009. Disponivel em:
<http://www.agecom.ufrn.br/conteudo/jornal/jornal.php> Acesso em: 3 out. 2009.

GETSCHKO, Demi. Internet: tempos interessantes. ComCiéncia, Campinas, n. 110,
ago. 2009. Disponivel em:
<http://www.comciencia.br/comciencia/?section=8&edicao=48 &1d=600> Acesso em:
18 ago. 2009.



LEMOS, André. Ciber-cultura-remix. Artigo produzido para apresenta¢do no
semindrio Sentidos e Processos, dentro da mostra Cinético Digital, no Centro Itai
Cultural. Sao Paulo: Itat Cultural, ago. 2005. Disponivel em:
<http://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/remix.pdf> Acesso em: 22 jul.
2009.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 2005.

MADEIRA, Raimundo. A ciéncia no feminino. Universidade Pablica, Cear4, ano
XVIII, n. 42, p. 25-32, mar./abri. 2008. Disponivel em:
<http://www.ufc.br/portal/images/stories/_files/comunicacao_marketing/revistaup/revist
aufc42_2008.pdf> Acesso em: 2 out. 2009.

MIELNICZUK, Luciana. Consideragdes sobre interatividade no contexto das novas
midias. In: LEMOS, André; PALACIOS, Marcos (Orgs.). Janelas do ciberespaco:
comunicacdo e cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2004. p. 173-186.

NUNES, Jodo Arriscado. O que se entende por cultura cientifica nas sociedades
baseadas no conhecimento? Disponivel em: <http://www.labs-
associados.org/docs/prici2_arriscado.pdf> Acesso em: 28 ago. 2008.

OLIVEIRA, Fabiola de. Comunicacao Ptblica e Cultura Cientifica. Parcerias
Estratégicas, Brasilia, n. 13, p. 201-208, dez. 2001. Disponivel em:
<http://ftp.unb.br/pub/UNB/ipr/rel/parcerias/2001/3541.pdf> Acesso em: 20 jan. 2009.

PALACIOS, Marcos. Ruptura, continuidade e potencializacao no jornalismo online: o
lugar da memoria. In: MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos (Orgs.). Modelos de
jornalismo digital. Salvador: Calandra, 2003. Disponivel em:
<http://www.tfacom.ufba.br/JOL/pdf/2003_palacios_olugardamemoria.pdf> Acesso em:
31 jul. 2009.

PALACIOS, Marcos. Mundo digital. In: RUBIM, Albino (Org.). Cultura e atualidade
no vestibular. Salvador: EDUFBA, 2005. Disponivel em:

<http://cpd1.ufmt.br/joronline/adm/artigos_cientificos/Mundodigital-
%20Palacios.pdf?id=1> Acesso em: 4 set. 2009.

PORTO, Cristiane; SILVA, Reinaldo de Carvalho. Mapeamento da disseminacao e da
divulgacao cientifica on-line nas IES particulares do estado da Bahia. In: SOUZA, C.
M. (Org.). Jornalismo cientifico e desenvolvimento regional: estudos e experiéncias.
Campina Grande: EDUEP, 2008. p. 148-156. Disponivel em:
<http://www.abjc.org.br/menus/Jornalismo%20Cient % EDfico%20e%20Desenvolvimen
to%20Regional %20livro%20Cidoval.pdf> Acesso em: 20 out. 2009.

PRIMO, Alex. Interacdo mitua e reativa: uma proposta de estudo. Famecos, Porto
Alegre, n. 12, jun. 2000. Disponivel em:
<http://www6.ufrgs.br/limc/PDFs/int_mutua_reativa.pdf> Acesso em: 8 ago. 2009.

TECNOLOGIA a favor da natureza. Jornal da UFC, Cear4, ano 7, n. 26, p. 8-9, maio
2009. Disponivel em:
<http://www.ufc.br/portal/images/stories/_files/comunicacao_marketing/jornalufc/jorna
lufc26_2009.pdf> Acesso em: 11 ago. 2009.



