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Resumo

O presente trabalho traz para a discussdo a estreita relacdo entre capitalismo e
comunicacdo, observando o0s contornos que essa ligacdo traz para o campo
comunicacional. Defende-se a idéia de que o atual estagio de desenvolvimento da
comunicagdo e que seu papel estruturador da sociedade é o reflexo de transformacdes
que vem se manifestando essencialmente a partir do século XIX e aceleram-se nos
decénios finais do século XX. A partir dai, estuda-se a comunicacdo considerando,
acima de tudo, o contexto econdmico-cultural a qual se caracteriza pela concentracdo de
capital e, também, o posicionamento do Estado na formulacéo de politicas publicas.

Palavras-chave: capitalismo, comunicacéo, politicas publicas.

A comunicacdo é constituida por uma série de especificidades, que a distingue
dos demais campos sociais, todos atuantes sob o manto do capitalismo. Neste sentido,
embora o capitalismo, como modo de producdo — e mais do que isto, como sistema
total, que permeia o conjunto social —, condicione a comunicacdo, moldando-lhe com
l6gicas econdmicas, o que faz a todos os setores, isto ndo é completo. A subsuncéo do
campo comunicacional aos ditames da racionalidade econdmica, portanto, ndo é
integral. Mas é a partir desta relacdo cultura e economia politica (onde a primeira
também influencia intensamente os setores de consumo em geral) que se identifica uma
chave explicativa definidora para se posicionar a comunicacdo atuante sob o
capitalismo, ja que é neste jogo que se ddo até mesmo as aberturas para a incorporacao
de outras regras e possibilidades. Esta convivéncia de diferentes ldgicas, no ambito da
comunicacdo e de toda a sociedade, ndo raro € estimulada, por ser fonte de resultados
positivos para o sistema capitalista, na medida em que permitem a apropriacdo de
muitos elementos do cotidiano dos cidad&os, logo os reprocessando no seu interior.

Metaforicamente, o capitalismo é como o ar, que se insere em tudo, e semo qual
se torna invidvel a permanéncia de qualquer setor. Isso ndo impede a construcdo de
alternativas, incorporando outras normativas com as quais a sociedade convive, assim

como outros gases estdo presentes na atmosfera. A partir dai, defende-se uma
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abordagem que estude as comunica¢fes em sua relagdo com o contexto econémico-
cultural em que se insere, o qual é caracterizado por distribuicdo mercadologica dos
recursos (inclusive comunicacionais), reacomodacdo do papel do Estado na definigdo de
politicas publicas, aumento da concentracdo empresarial e inovagao tecnoldgica intensa.
Assim, constitui a meta deste artigo discutir as relagfes entre comunicagdo e sociedade
no atual periodo historico, moldado pelo capitalismo global. O que subjaz a essa
discussdo é o proprio conceito de comunicacdo, se a formatacdo hodierna de inddstria
cultural é encarada como a final ou se é possivel projetar-se processos midiaticos mais
pluralistas, numa aproximagdo comunitiria. Conectadamente, passa também pelo
estabelecimento dos caminhos de abordagem dos fendmenos comunicacionais.

Na reflexdo acerca da comunicacéo, sua expressao capitalista e as alternativas (a
serem trabalhadas, a partir do conhecimento, da pratica e da superagdo humanas), é
fundamental o resgate do pensamento de Paulo Freire, buscando o encontro das
circularidades comunicacionais com sua potencialidade libertadora e emancipatoria.
Para avanco nessa direcdo, € bastante operacional o conceito de direito a comunicacao,
o0 reconhecimento da prerrogativa humana ndo s6 de receber as informacdes disponiveis
(considerando a pluralidade de fontes, dentre outros aspectos), mas também de
comunicar-se, disseminando propostas de sentido aos coletivos. E um direito, portanto,
neste estudo concebido como a realizagéo plena do projeto freireano, caminho que pode
ser trilhado desde Marx, considerando-se especialmente sua principal contribuicdo, o
método materialista historico dialético, de onde se extrai a origem das desigualdades
reproduzidas socialmente e as possibilidades de seu sobrepujamento, compreendendo-se
0 paradoxo inerente ao sistema, entre aumento de producéo e riqueza concomitante com

ampliacdo de pobreza e miséria.

Neste bojo, demarca-se a organizacdo social contemporédnea como uma
sociedade midiatizada, a medida que a midia funciona como um alimentador do sistema
como um todo e das sensibilidades em particular, fornecendo dados para a agéo social,
modelos de comportamento e balizas para o desenvolvimento de estratégias. Ante isso,
propde-se uma reflexdo a partir da Economia Politica da Comunicagdo (EPC), como
sintese explicativa da génese da situacdo de abismos no acesso a producdo, distribuicéo
e consumo culturais, assim como na definicdo de alternativas, por isso uma matriz capaz
de trabalhar com conceitos e autores de diversas linhagens. Busca-se acambarcar a
pluralidade social, compreendendo que todos os olhares sdo possiveis e devem ser

respeitados, mas defendendo que o estudo da midia ndo pode desconsiderar as



dinamicas de mercado, o papel do Estado, os movimentos sociais e, mais do que isso,
como todas essas forcas se conectam, resultando num sistema econémico-social com
pretensdes cada vez mais totalizantes, cujo avanco tem sido possivel grandemente
devido a inter-relacdo com a cultura, a qual também permite a constituicdo de novas
trilhas.

Partilha e educacao

A presente discussdo ndo pode ser desconectada da série de transformacoes
processadas no mundo a partir dos anos 70 do século XX, impulsionadas pela mudanca
do proprio capitalismo, que assume sua condicdo global de forma mais ampla, por
questdes econdmicas (necessidade de retomada da taxa de lucros), politicas (fim do
socialismo real) e tecnoldgicas (aceleragdo da inovacdo). Com isso, a reflexdo e o
debate sobre 0 que é comunicacdo intensificam-se, justamente por sua ascensdo a uma
posicdo de centralidade na sociedade capitalista. Nesse momento surge toda uma
proposta para definir ou de redefinir o que € o campo da comunicacdo (normalmente
propondo sua reducdo), uma construgdo em que, na maioria das vezes, a discussao dos
processos politicos e econdmicos imbricados com a sociabilidade e as identidades
culturais tem sido totalmente esquecida. Torna-se essencial especificar que o campo da
comunicacdo, na concepcdo aqui externada, remete as praticas, aos oficios e as
reflexdes, sendo encarado ndo s6 como instrumentalizacdo técnica e producdo de
sentido, mas também no que representa quanto ao estar no mundo hoje.

A comunicacdo, enquanto campo de estudos, passa necessariamente pela técnica
profissional, num primeiro momento relativa ao jornalista, depois somando as
atividades de outras habilitacdes da area, como relacdes publicas, publicidade, producéo
audiovisual e editoracdo. Isso inclui as incumbéncias organizacionais (privadas, estatais
e do terceiro setor) e suas relacbes mercadoldgicas, com o Estado e a sociedade,
envolvendo planos locais, nacionais, regionais e internacionais, mas também
extrapolando essas divisdes. Este caminho choca-se com cisdes entre objetos e
abordagens tedricas, Graduacdo e P0s-Graduagdo, o que ndo descarta a presumivel
diferenca entre nivel de aprofundamento e de planos de acdo entre pesquisa, ensino e
extensdo. “Nessa perspectiva de interacdo de teoria e pratica, de academia e sociedade,
0 que se projeta é a possibilidade de se formular o problema de pesquisa a partir da
experiéncia concreta da comunicagdo na sociedade, a partir do dia-a-dia da atividade

profissional, e também a partir dos processos de recepco e producio dos sentidos”.!
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A partir da comunicacdo, as mensagens penetram todas as esferas de atuagéo
humana, sendo ressemantizadas. A sociabilidade é diretamente afetada, assumindo uma
conotacdo também mididtica, 0 que € uma caracteristica do fendmeno denominado
midiatizacdo. Esta sociabilidade contemporanea, entdo, é resultado de todo um processo
interativo, indo de formas mais tradicionais a outras mais complexas, passando por
variaveis com maior ou menor assimetria. Vera Franca complementa que a presenca da
midia “ndo € outra coisa, ¢ ndo substitui a pulsacdo da vida. Os meios foram
incorporados na vida do dia-a-dia, e eles tanto interferem nas nossas atividades e na
construcdo do sentido como sdo atravessados pelas atitudes prosaicas que edificam a
vida”, tendo como “pequenos exemplos™ os videos domésticos, as conversas € namoros
através da internet.? Todavia, a questdo é que a midia insere-se numa cadeia industrial
de producdo, distribuicdo e consumo cultural, onde o receptor tem um papel pré-
estabelecido, mesmo quando Ihe € permitido interagir-produzir.

Reforca-se, diante disso, que o mergulho em microprocessos corre o risco de ndo
diferenciar corretamente que, na interacdo mididtica, o pulblico depara-se com
mensagens comunicacionais decorrentes de um recorte da realidade a partir de variaveis
e potencialidades muito diferentes daquelas dos encontros entre vizinhos, familiares,
amigos e namorados. Nesta realidade, a prioridade dos movimentos reflexivos e
propositivos devem envolver a incluséo integral do sujeito, de modo que possa optar
entre 0 que consumir e inclusive participar como produtor (no caso, no ambito
simbolico-cultural, mas ndo exclusivamente), munido do arcabougo necessario, tanto no
plano de formacdo dos cidaddos, quanto na definicdo de politicas que estimulem a
diversidade e inibam os processos concentradores. Explicitamente, considera-se a
incluséo pelo sentido uma possibilidade posicionada numa sociedade marcada pela
exclusdo material ampliada, o que impede os receptores, em sua grande maioria, de
relacionarem-se com a midia e os produtos culturais numa relacdo livre, ampla e
construtora, neste momento de avanco dos capitais sobre a comunicacéo.

Na luta pelo avango do papel da comunicacdo ndo-hegemdnica deve ser
considerado ainda que o espaco local mostra-se revalorizado nesses tempos de
globalizagdo capitalista acelerada, o que pode ser um caminho de visibilidade para

outros olhares e fazeres. A comunicacgdo, por si propria, deveria corresponder a um
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espaco democrético, se for concebida como um lugar de partilha e construcdo de
informagdes. No entanto, os sistemas midiaticos estdo muito distanciados de ambientes
de encontro, constituindo-se muito mais em lugares para a fala dos agentes escolhidos,
aqueles, que, por caracteristicas variadas, sdo eleitos para ilustrarem um dado programa.
Esses atores, por sua vez, devem ater-se as pautas pré-estipuladas e manifestarem-se no
tempo previamente acertado, que pode variar conforme o resultado da exibicdo junto a
audiéncia, no caso dos programas ao vivo. Portanto, apesar das alteracbes que
demarcaram a atuacdo das industrias culturais, com mais forca a partir da Gltima década
do século XX, prossegue e até é incrementado o modelo em que organizacdes
capitalistas projetam e executam a circulacdo de bens simbdlicos frente a metas
privadas.

E reconhecendo esses limites que devem ser desenhadas as conseqiiéncias dessa
dindmica, em termos de formatagédo social. Tem-se, como caso geral, uma midiatizacdo
precéria, que tipifica a contemporaneidade, contrariando toda uma possibilidade de
comunicacdo, midiatica ou ndo, como um caminho de ligacdo entre sujeitos, de pensar,
participar e construir conjuntamente, de transposicdo de posicdes estangues,
posicionamento tdo bem proposto por Paulo Freire. Para ele, numa percep¢do ndo-
estatica das posicOes de emissor e de receptor, comunicacdo, sendo educagdo, ‘¢
didlogo, na medida em que ndo é a transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos
interlocutores que buscam a significagdo dos significados”.®> Com base na préaxis e no
didlogo, Paulo Freire desenvolveu o que pode ser considerada uma teoria da
comunicagdo, numa visdo democratica e horizontal. 1sso, no entanto, ndo significa que
tenha dedicado muito espaco a discussdo do tema comunicacional em suas obras: na
verdade, esse fendmeno é tratado explicita e ordenadamente s6 no livro Extensdo ou
comunicacdo?,* em que faz uma apurada critica a0 modelo extensionista rural.

Mas as coincidéncias entre comunicacdo e educagdo Sdo VArias, como na
passagem a seguir, em que Freire aborda a necessidade do respeito ao sujeito, dotado de
posicOes, identidades e visdes de mundo, no processo educacional, o que deve ser
aplicado também no espaco miditico:

A educagdo que se imple aos que verdadeiramente se comprometem com a
libertacdo ndo pode fundar-se numa compreensdo dos homens como seres
“vazios” a quem o mundo “encha” de contetidos; ndo pode basear-se numa
consciéncia especializada, mecanicistamente compartimentada, mas nos homens
como ‘“corpos conscientes” € na consciéncia como consciéncia intencionada ao

® FREIRE, Paulo. Extens&o ou comunicac&o? 4. ed. Rio de Janeiro: Paze Terra, 1979. p. 69.
* FREIRE, Paulo, op. cit.



mundo. N&o pode ser a do depdsito de conteddos, mas a da problematizacdo dos
homens em suas relagdes com o mundo.®

A presente reflexdo leva ao reconhecimento de que a comunicacdo como
encontro, hoje, ainda é mais uma proposicao, uma reflexdo no plano do dever ser do que
no nivel do ser, ja que ela sé se materializa desta forma quando protagonizada por atores
que dividem a mesma condicdo. Mesmo quando abrem brechas para a participacdo do
publico, as industrias culturais o fazem a partir de suas proprias ldgicas, cabendo ao
telespectador aderir a sua proposta, escolhendo a partir das opg¢Ges dadas e visando sua
prépria lucratividade, acima de tudo. Por isso, deve-se pensar que a sociedade também
tem fome de comunicacdo. A miséria comunicacional esta instaurada por processos
midiaticos marcados pela dificuldade dos diversos agentes em publicizar suas
manifestaces e pela auséncia de condicdes de educacdo para todos participarem
adequadamente nesse processo. Tratando-se de meios de grande alcance publico, a
restricdo no acesso € de facil constatacdo, mas o problema estende-se a recep¢do, onde
as limitacbes impedem os usuérios de decidir e produzir sentido plenamente,
incorporando referéncias culturais e educacionais importantes para a relacdo simbdlica.

E instaurado o que se concebe como miséria comunicacional, onde o
consumidor participa da relagdo com uma enorme desigualdade com relacdo ao
produtor: o processo de producgdo é praticamente fechado — pelo menos por parte da
grande midia — a sociedade em geral, e ha uma enorme e crescente concentracdo nos
mercados. Diante disso, € impossivel imaginar a comunicagcdo sem pensa-la instaurada
numa sociedade excluida e excludente, onde grande parte dos cidaddos ndo pode nem
ser incluida nesta categoria, por ndo ter acesso a uma série de fatores.® Enquadra-se no
quadro de uma comunicacdo fortemente dominada por conglomerados de origens
diversas e pelo capital financeiro a substituicdo da idéia de sociedade da comunicagdo
pelo conceito de sociedade da informacdo, ocorrida nos decénios finais do século XX.
Ao lado do incremento da dominacdo industrial sobre as relagdes simbélicas, outro
traco da contemporaneidade € a multiplicacdo de experiéncias de comunicacao
alternativa, paradoxalmente revelando-se uma potencialidade liberada pela propria
tecnologia, sé possivel porque historicamente 0s atores sociais conseguiram efetiva- la.

Alte rmativa e acesso
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Freqlentemente os ensaios alternativos dao-se de forma errética, por envolverem
ndo s6 0s movimentos sociais, mas projetos de cidaddos desvinculados de grupos
organizados. Ao mesmo tempo, revelam-se ndo raro sem uma meta politico-econémica
definida, enquanto outros buscam construir saidas para melhor administrar suas
entidades como organizagbes capitalistas, propondo uma inclusdo no capitalismo.
Também tendem a reproduzir a forma de fazer das inddstrias culturais, que se tornam o
modelo a ser seguido por todos: e se ndo produzem mais aproximadamente desse
exemplo, é porque ndo conseguem, por falta de recursos variados (especialmente
econdmicos e mesmo de tradicdo midiatica, ja que se trata de um setor onde o dominio é
obtido em grande medida pelo fazer, proprio da economia da aprendizagem).
Percorrendo essas trilhas, tendem a legitimar o capitalismo, pouco o desafiando. Apesar
disso, repercutem na sociabilidade e, dependendo da evolucdo dessas acdes (em parte)
alternativas (ndo sé no nivel comunicacional), bem como da capacidade de reacdo da
comunicacdo hegembénica, podem, no futuro, permitir novos avangos e rupturas.

Seja como for, os espacos alternativos, hoje, em seu conjunto jA garantem
alguma contribuicdo, por permitirem maior interacdo entre atores que, de outra forma,
teriam enorme dificuldade de articulagdo, o que tem permitido mobiliza¢bes. Mas o
passo maior, que é o avan¢o na linha apontada por Freire, requer a identificacdo da
comunicacdo como um espaco de edificacdo de possibilidade de trocas mutuas,
constitutivas de um todo superior, 0 que ndo se coaduna com o projeto hegemdnico,
delimitador do capitalismo desde o seu inicio, que tem na técnica o principal
instrumento. Com a redugdo da comunicacdo a sua condicdo tecnologica, como se
processa cada vez mais sob o capitalismo, mais uma relacdo social € reificada,
esvaziando-se em seu potencial de aproximagdo, construcdo e transformagdo.
Diferentemente desse caminho, concorda-se com Bakhtin, quando afirma que “duas
vozes sdo 0 minimo de vida, o minimo de existéncia”.’ Incorporando-se a afirmativa ao
problema das dinamicas comunicativas contemporéneas, sustenta-se que inexiste
comunicagdo plena no modelo de fala Unica ou resposta induzida, que se torna o padréo
até para alternativos.

Numa concepcdo freireana, comunicacao, assim como educagdo, € comunhdo, é
muito mais do que transferir conhecimentos, do que passar algo de um ser humano para

outro, fornecendo pensamentos e saberes, 0 que, automaticamente, tem implicado em

’ BAKHTIN, Mikhail. Problemas da poética de Dostoiéwski. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense, 2005. p.
257.



ampliar o poder do transmissor (até porque a transmissdo via de regra é parcial, retendo
0 emissor uma margem de informacdes, ndo raro as mais relevantes, guardadas como
ponto de manutencdo da situacdo de dominio). Ambas devem ser geradoras (e ndo
repassadoras) de conhecimento, o que invoca o estimulo a criatividade, a consciéncia
critica e ao espirito de reflexdo dos atores envolvidos no processo, no lugar do
autoritarismo tradicional. Para as duas areas (que podem fundir-se numa so, dependendo
da conceituacdo adotada para cada uma), vale a idéia, também de Freire, de que as
relagdes estabelecidas devem ser de “auténtico dialogo”, com os sujeitos “mediatizados
pelo objeto a ser conhecido”.® Aplicando o raciocinio & midia, se esta vé o pUblico como
um simples elemento a ser conquistado, adotando estratégias de soma de consumidores,

contribui pouco para um conhecimento efetivo, no plano dialogal.

A aproximacdo da comunicacdo a educagdo, enquanto horizonte a ser
perseguido, € um ponto de vista sintonizado perfeitamente com a Economia Politica da
Comunicacdo, que, a partir do método materialista historico dialético — assim
enfrentando-se com a materialidade da préatica do ser humano, numa trajetéria historica,
com tudo o que isso representa de mutacdo e reproducdo —, busca ndo s6 descobrir as
leis que regem os fendbmenos, no caso, midiaticos, mas também vislumbrar novos
horizontes. Esse comprometimento € destacado por Golding e Murdock, ao apontarem
como qualidades da EPC a filosofia moral, a préaxis, a transformacdo e a totalidade
social, resumidamente abarcando os valores formadores do comportamento social, a
unido entre teoria e pratica, a compreensdo da mudanca historico-social e o estudo do
fendmeno social em seu todo.® Trata-se de uma postura tedrica no melhor sentido do
termo, pois é uma atitude ante o objeto empirico e com o desenvolvimento-resultado da
pesquisa, implicando em um compromisso com o rigor cientifico, mas também com o

vinculo social da ciéncia, em sua capacidade de transformar estruturas e sujeitos.

Se comunicacdo (e educacdo) é comunhdo, é necessario, antes de tudo, que
sejam garantidas condi¢Oes para a sua consecugdo, 0 que demanda investimentos do
Estado e envolvimento de toda a sociedade. Para atingir tal cenario, mudancas de toda a
ordem sdo necessarias, mas uma das trilhas exequiveis (apesar das dificuldades) é

percorrida através do direito a comunicacao, ainda pouco tipificado, mas que, grosso

® FREIRE, Paulo. Acdo cultural para a liberdade: e outros escritos. 5. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1981. p. 49.

° GOLDING, Peter; MURDOCK, Graham. Culture, communication and political economy. In:
CURRAN, James; GUREVITCH, Michael (Eds.). Mass media and society. London: Edward Arnold,
1991. p. 15-32.



modo, consiste em assegurar a coletividade, sem restricdes econémicas, 0 acesso mais
amplo possivel as informages sobre os diversos setores sociais, assim como a
possibilidade de que participem da arena publica, levando conteldos acerca de toda
sorte de tematica, ainda que esses posicionamentos contrariem grupos dominantes.
Ocorre que, no nivel de complexificacdo que as sociedade capitalistas atingiram neste
século XXI, tal direito depende muito da acdo estatal, assegurando participacées, por
intermédio da regulamentagdo, criacdo de infra-estrutura e fiscalizacdo. Esse direito
repercute sobre toda a democracia, que pode aproximar-se bastante de um modelo

participativo, fundamental se aquela for considerada mais como um processo continuo.

A idéia de comunicacdo como umdireito é historicamente recente, remetendo ao
final dos anos 60 do século XX, ndo tendo sido incorporada a legislacdo internacional,
embora ja haja algum reconhecimento da prerrogativa juridica do acesso da sociedade
civil a midia em dados paises, como Espanha e Portugal, que estabelecem o direito de

antena. No Brasil, o estagio do debate ainda € inicial:

Existe o entendimento minoritario de que o direito de comunicacdo ja esta
previsto na Constituicdo Federal de 1988, no seu artigo 220, que dispbe sobre a
proibicdo de restricbes a manifestacdo do pensamento e a liberdade de
expressdo e informacdo. Na pratica, no entanto, muito pouco ou nada se faz,
por parte do Estado, para a efetivacdo deste direito, ndo obstante os esfor¢os
realizados por diversas organizacbes da sociedade civil. O direito a
comunicacdo também ndo consta na pauta da grande indUstria da midia, pois
esta seria a maior prejudicada com sua institucionalizacdo, na medida em que
isto representaria perda de sua plena liberdade atual para midiatizagdo. H& uma
falta de divulgacdo do tema, tendo em sua base interesses mercadolégicos,
fazendo com que a sociedade sequer tenha conhecimento do problema. *°

Em realidade, o direito a comunicacdo € intrinsecamente prejudicado no
capitalismo (definido como mais do que um modo de produgdo, como um sistema
civilizatério ininterrupto). Isso porque a organizacdo dos processos de producédo e
distribuicéo cultural de forma privada &, por si s6, um limitador de sua plena realizag&o,
sendo sua logica incompativel com a publicizacdo plena dos bens culturais,
acontecimentos, demandas e identidades. Ao mesmo tempo, a formatagdo oligopélica

que os mercados tendem a assumir no capitalismo impede a livre circulagdo de idéias e

10 BRITTOS, Valério Cruz: COLLAR, Marcelo Schmitz. Direito & comunicacdo e democratizagdo no
Brasil. Rio de Janeiro, 2007. In: PIERANTI, Octavio Penna; SARAVIA, Enrique; MARTINS, Paulo
Emilio Matos (Orgs.). Democracia e regulagdo dos meios de comunicacdo de massa. Rio de Janeiro:
FGV, 2007. No prelo.



proposi¢cbes. Sendo assim, trata-se de atenuar o problema da restricio ao direito
comunicacional. Em sociedades mais avangadas, em termos de controle publico sobre
os mercados, as industrias culturais tém seus processos relativamente limitados pelo
Estado e fiscalizados pela sociedade civil (historicamente um espaco de luta, enquanto o
terceiro setor é pseudamente neutro). No Brasil, isto se manifesta de forma especifica,
entre uma tradicional plena liberdade para midiatizacdo e uma contra-forca atual, de

crescente preocupacao comas consequiéncias das a¢des da midia.

Entretanto, o0 minimo de interferéncia social identificada hoje em torno da ampla
liberdade das indUstrias culturais para midiatizar deve ser interpretado como um
afastamento, na pratica, do ideal do direito a comunicacgdo, pois tal liberdalidade é uma
ampliacdo do controle privado e, concomitantemente, um distanciamento do projeto de
partilha. A sociedade pede (com legitimidade) mais légica publica sobre um negdcio
que trata com os sentidos coletivos num periodo em que o Estado, relativamente
desafiado pela implantacdo do neoliberalismo, em meio ao capitalismo global, revela-se
enfraquecido para implantar politicas publicas que passem, ainda que com
distanciamento, pelos principios que regulam o direito a comunica¢do. No caso
brasileiro, nota-se com muita clareza a reagcdo dos operadores de radiodifusdo ante
qualquer proposta de regulamentacédo, especialmente se envolver os contetidos, como
nos casos de criagdo da Agéncia Nacional do Audiovisual e do Conselho Federal de
Jornalismo, cujos projetos ndo avangaram, justamente pela oposicéo dos empresarios do

setor comunicacional, que logo taxaram as medidas como censura.

Ainda que se tenha governos particularmente sensiveis aos pleitos dos
radiodifusores, o imobilismo governamental ndo é total. A classificacdo indicativa do
Ministério da Justica e a criacdo de uma rede nacional de televisdo publica foram duas
iniciativas do Governo Luiz Inacio Lula da Silva que logo foram combatidas, mas ndo
foram obstaculizadas, mesmo com campanhas de construcdo de uma realidade parcial,
muito distante da objetividade apegoada. Neste quadro, teve um papel preponderante o
Programa do JO, da Rede Globo, reiteradamente colocando que a classificagdo
indicativa poderia representar o inicio de tempos sombrios, de censura, sem abertura
para o controverso. Nessa campanha, contou com depoimentos informais de seus
entrevistados, especialmente os da classe artistica, que, cooptados pelo ideario pds-
moderno, acreditam numa liberdade descompromissada do sujeito, sem vinculo social,

quando isso é, na esséncia, a liberdade de mercado. A TV pdblica foi também



combatida, pois representa, em alguma medida, novos elementos para a disuta da
audiéncia, além de fornecer outras versdes do mundo social e possiveis espacos

inovativos.
Consideragdes conclusivas

O Brasil vive um momento rico. De um lado, a introducdo de uma inovacao
tecnologica do porte da televisdo digital terrestre permite que se facam avancos, mas
também que se cristalizem posicbes. De outro, a sociedade civil mostra-se mais
despertada para influenciar nas tematicas midiaticas, a0 mesmo tempo em que as
indUstrias culturais sofisticam suas formas de disseminacdo de mensagens e conquista
de adeptos ao modelo capitalista, onde a regulamentacdo da comunicacdo é logo taxada
— erroneamente — como censura. Em meio a isto, 0 pais procura seu lugar na economia
internacional, espremido entre sua tradicdo de exportador de matérias primas e a
expectativa (mais da intectualidade do que das elites governamentais) de tornar-se um
gerador de conhecimento, nesta sociedade info-industrial. Este contingente de
problemas e caminhos, entrelacados em diferentes posicdes, motivos e posturas, conduz
a novas discussdes, onde pode inserir-se 0 premente topico do direito a comunicacao,
indicativo de maior aproximacdo horizontal. Assim, cabe a ciéncia radiografar a

realidade, assim como buscar supera-la, propondo outros cenarios.

No caso comunicacional, o momento de transicdo para o patamar digital
estimula o debate sobre a midia e o direito & comunicacdo. N&o obstante a alteracéo
tecnolégica transcorre atendendo imperativos do capitalismo, a fim de conquistar novas
fases de desenvolvimento, também pode servir para a proposicéo de corre¢do de rumos
e abertura de pequenas brechas no sistema. Debater comunicacdo e cultura, na
atualidade, acaba sendo a discussdo do conjunto de campos sociais. 1sso porque ndo so a
cultura penetra na producdo de mercadorias, mas porque a comunicacdo e 0 mundo
simbolico em geral incorporam crescentemente tracos dos demais setores econdmicos, o
que ndo representa ruptura radical com o momento pretérito, mas primordialmente
acentuacio de seus caracteres e efeitos. E este o pano de fundo, a cena principal e as
eventuais superacgdes que podem estimular o debate do conhecimento e da partilha neste
século XXI, pensando-se hum campo da comunicacao abrangente, ndo reduzido a uma
engenharia, mas que busque compreender o historico de avango da racionalidade

capitalista, analisando-a nas bordas da economia e da politica.
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