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O CIDADAO E A CULTURA
Renata da Silva Souza

Resumo:O trabalho que se apresenta pretende elaborar hwndagem reflexiva sobre
a cultura do ponto de vista do jornal comunitddicCidadao Distribuido ha 10 anos
gratuitamente nas 16 comunidades do Complexo da&,Mar Rio de Janeiro, este
veiculo se notabiliza como um organizador da videias e cultural da Maré. Isso
ocorre a partir do momento em que as manifestacditarais dos moradores do
Complexo da Maré, e sua prépria histéria, sdo mpes pela midia convencional, ou,

pela chamada “grande midia”.

Palavras-chave:Comunicacdo comunitari@ Cidadag cultura.

A COMUNICACAO COMUNITARIA
Osmass medi&xtrapolaram, segundo Raquel Paiva (2003), o jposimento

de meros instrumentos ordenadores e impositoreaddes comportamentais. Seu
alcance se insere em todas as esferas da vidaiaoatidde uma maneira mais
determinante e eficaz do que previsto pela Esc@aFdankfurt. Os meios de
comunicacdo encontram-se integrados a realidad&eroporanea, sendo impossivel
tentar compor a dindmica social sem a sua pres@ugtanto, € neste contexto que a
comunicacao comunitaria se insere e coloca emyoagopossivel inversao desse estado

de coisas (2003:58).

Os veiculos de comunicagcdo alternativos emergera pacombate social
quando grandes redes de informagédo passam a mawmlversdo publica sobre os
fatos e a verdade. Paiva defende que o aparecimgmtanovas propostas de
comunicacao se da a partir da padronizacéo do eafeq impregnacao pelo consumo

praticado pelas grandes empresas de comunicaga®:{30).
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Segundo Paiva, a principal premissa da comunicag@aunitaria é o
comprometimento politico. Isso porque trata-serdevaiculo de comunicacao capaz de
interligar, atualizar e organizar a comunidade. jdmal comunitario é elaborado por
membros da comunidade que procuram através dedr @doica politica, poder de
barganha e impacto social, ndo para alguns inEsgssticularizados, mas para toda a
comunidade que esteja operando o veiculo (MarcoagasPaiva, 2003:136).

No campo comunicacional a comunicacdo comunit&rigoafigura como uma
forca contra-hegemaonica. Isso porque a producadativa ja é por si sO uma batalha
travada para se conquistar a hegemonia no quessjieito ao conceito conferido pelo
pensador marxista Antonio Gramsci a esta palawgui&lo Paiva, er® retorno da
comunidade: os novos caminhos do sqcial idéia de hegemonia alcancou a
modernidade como um conceito atrelado a dominagaagnsentimento do dominado.
No inicio da Revolu¢do Russa, Lénin utiliza o terpeda primeira atribuindo-lhe a
teoria politica. Entretanto, Gramsci amplia o cdiecde hegemonia e aponta para a
idéia do carater formativo da cultura que conteraglieologia e a direcdo moral. Desse
modo, 0 termo passa a caracterizar a supremad@rdacdo econémico-social, enfim,
a sociedade em sua totalidade.

Paiva compreende que, partindo da utilizacdo sod@l conceito de
hegemonia, permiti-se a possibilidade de deterrdggmgcomo a cultura, a producéo da
fantasia, a arte, a religido, a filosofia e a d&nmexistirem na articulacdo junto a
politica e & economia. E, desse modo, a propriaun@acao com seus veiculos e
producdes. Assim, a luta social permitiria 0 suenito de sociedades mais justas e
inclusivas. Contudo, isso ndo ocorre no Brasifjyé se testemunha o fechamento e a
intensa repressao de emissoras de radio comusitdié ainda o impedimento de
ordem técnica que se coloca por conta dos altotoute producdo. Assim, a
comunicacdo comunitaria se constitui como uma e contra-hegemonica
comunicacional, pois subverter o antigo padraoaheunicacdo e dita uma nova ordem
alternativa. Até por isso encontram dificuldadesrapionais.

Uma de suas principais caracteristicas € a pladdidde vozes. Esse
instrumento comunicacional contra-hegeménico diéilidade a grupos a margem do
espectro. Isso possibilita que o didlogo com aeslade se dé de maneira mais
democratica e as idéias preconcebidas e precoosagusobre estes grupos sejam
diluidas. Tal caracteristica permite a concepcaaa@s linguagens, com a utilizacéo

de vocabulério proprio e a criacdo de novas exPesssisso se da por conta da



capacidade de recontar histdrias nas quais sédoipantes e a percepcao de que se esta
inserido no processo de constru¢ao de um traballet\vo.

Perfil de veiculo comunitario

Para a implantacdo de um veiculo comunitario senéaessario a andlise da
producao veiculada pelaosass mediaEste trabalho deve passar pela leitura critica de
mensagens para que a comunidade possa percebas gquermacdes passadas pelos
veiculos de comunicacado existentes ndo se relanigoan sua vida cotidiana. Segundo
Paiva, a eficacia desse diagndstico se da quargtapm percebe o artificialismo das
informacfes divulgadas. Muitas vezes, as analisgasf pelos movimentos sociais
apontam, entre outras coisas, para a promoc¢ao dehisme, desprestigio da
solidariedade, acentuacdo dos estere6tipos deiangsircentivo ao individualismo.

A comunicacgéo popular surge quando os marginalzadésistem de tentar se
comunicar através da hierarquia das elites intei@riad. Isso possibilita a criacdo de
um sistema de comunicacao horizontal. O veiculoutot@rio funciona como uma
resposta pratica as necessidades que tem a comerdgareconhecer seus proprios
problemas. Outra razdo para sua criacdo € o fgpoder produzir um discurso proprio,

evitando assim os filtros intermediarios (Paivd)2Q046).

Contrariamente a logica da indastria mididtica, a
comunicacdo comunitaria se realiza a partir da
intervencdo e participacdo de seu publico alvo.
Mecanismos necessarios para a produgdo como g pauta
programacdo, modos de abordagens e a propria eanalis
critica sdo impensaveis sem a colaboracdo dos seus
leitores. Assim se realiza a necesséria interatiédpara

um verdadeiro intercambio de idéias que se coratui

um processo de producdo conjunto e intensamente
participativo. A natureza educativa de projetos de
comunicac¢do comunitaria também é algo flagrantea Pa
iSso, muitos veiculos comunitarios realizam atigea
paralelas que buscam promover o conjunto da edocacga
formal. Paiva entende que o principio de qualquer
mecanismo de comunicacao deveria ser,
obrigatoriamente, a funcdo educativa. Entretanaoa [
bem e para o mal, os meios de comunicagdo massivos,
com destaque para a tevé e o radio, desenvolvem tal
papel. Porém, cristalizam a compactacdo cultural da
populacbes nas grandes cidades e distribuem natenas
condutas paralelamente ao estimulo consumista &Souz
2007:19).



O CIDADAO E O COMPLEXO DA MARE

E de suma importancia que se faca uma breve apaedendo Complexo da
Maré antes de se trabalhar sua relacdo com o jori@Zidadao Isso porque a Maré é
caracterizada como um dos lugares mais populofRialale Janeiro. Além disso, esta
localizada em uma das areas, geograficamente, esa@tégica do estado, pois esta
situada entre a Av. Brasil e a Linha Vermelha erada pela Linha Amarela — as trés
principais vias da cidade. O bairro, que fica ha&Zda Leopoldina, concentra cerca de
cento e trinta e dois mil habitantes, de acordo od@enso Maré 2000. Segundo André
Esteves (2004), sua proximidade ao Aeroporto laomal Tom Jobim e a vizinhanca
com a Universidade Federal do Rio de Janeiro faz q@e povoe o imaginario carioca,
sendo concebida como um espacgo dominado pela enes@ela violéncia. Essas formas
de representacdo sao generalizadas para outrogosspapulares que passam a ser
vistos de maneira preconceituosa. Esses olharesgados de preconceitos, muitas
vezes, naturalizam a histérica desigualdade sexkiastente na sociedade brasileira.

A Maré, segundo Esteves, se caracteriza pela arid@tdo de sua populacao,
oriunda do Nordeste ou negra, apesar das diferemgie as comunidades que a
constituem. Os moradores, em geral, possuem bscdaagidade e desenvolvem oficios
gue exigem pouca qualificacdo profissional, poo iasrenda familiar € reduzida. Um
estudo feito pelo IPPLAN-RIO, atual Pereira Passogs) vinte e oito comunidades do
Rio de Janeiro, situou a Maré em 112 posi¢cdo nednde Qualidade de Vida Urbana,
um resultado muito proximo ao da média das outrasunidades.

E neste contexto, descrito acima, que é criada gar@acdo N&o-
Governamental Centro de Estudos e A¢des Soliddaiddaré — CEASM, que comporta
o jornal comunitaridd Cidadao O Centro foi fundado, em 1998, por moradoreg-e e
moradores que possuem uma longa jornada em mowvmewciais € conseguiram
atingir a universidade. Com o objetivo de amplmipassibilidades para o exercicio de
cidadania, a primeira atividade desenvolvida pelgamizacdo foi o Curso Pré-
Vestibular da Maré. A alta taxa de aprovacdo nailmdar de inUmeras universidades
publicas mostrou a relevancia social do CEASM.

Apos 11 anos de atuacdo, o CEASM se caracterizacpalstituicdo de novas
referéncias e oportunidades para os jovens da Magundo Esteves, a Instituicdo cria

novas identidades que permitem, progressivamentsup@racdo da representacao



estereotipada que norteia as favelas e seus mesdorque gera novas formas de
reconhecimento dos agentes que constituem a cidade.

O Cidadéo

Diante da percepcao de que a parte mais fragilE®SBA era a comunicacao,
em marcgo de 1999, iniciou-se a articulagdo parapantacdo de um jornal. Segundo
Esteves, a proposta dos idealizadores era estabelms veiculo comunitario de
comunicacdo que pudesse atuar na capacitacdo deapeda Maré para atuarem e
desenvolver trabalhos jornalisticos. A equipe alig@gra composta por um grupo de
jovens voluntéarios do Curso Pré-Vestibular da Mqué& produziam as matérias.

O CEASM, numa politica de boa vizinhanca, acordom @ editora Ediouro,
cujo prédio fica em uma das comunidades da Marn@paessado gratuita de 5 mil
exemplares mensal. Hoje, ap0s dbs de existéncid) Cidadaoja conquistou seu
lugar na vida cultural do bairro com uma publicag@imestral. Novas renegociagdes
foram realizadas em parceria com a Ediouro, queopaa imprimir o jornal numa
tiragem de 20 mil exemplares, em formato revistay €4 paginas coloridas. O jornal €
distribuido gratuitamente nas 16 comunidades qustitoem o Complexo da Maré e
ndo tem financiamento préprio.

O projeto editorial d&®© Cidadaose apdia em um conjunto de missdes. Sao
elas: integrar as 16 comunidades, resgatar eleséigpersos da pratica cotidiana dos
moradores e que respondem por um sentido de ideetidlivulgar e potencializar o
trabalho das diversas instituicbes e movimentosaspcapresentar a populagcdo a
historia da Maré e sua relacdo com o espaco melititural do Rio de Janeiro e do
Brasil, auxiliar os moradores na construcao de vis&o critica de mundo, transformar
seus leitores em agentes ativos e participantedindenica comunicativa criada pelo
jornal. E na busca por cumprir essas propostas sguélelineia o contetdo deste
impresso. Aqui cabe outra observagdo que se refer@ublico alvo do jornal: a
populacdo local. Segundo Esteves, no projeto @glitalo Cidaddo, os 132 mil
moradores que habitam o bairro ndo sdo considemne uma mancha homogénea e
indiferenciada — como o imaginario social concepepulacdo das favelas (2004:111).

A equipe que trabalha e®@ Cidadaoutiliza o jornal como um verdadeiro
laborat6rio profissional.
A equipe do jornal é formada por estudantes de
jornalismo da Maré que, segundo Esteves, carregam n
costas uma das mais dificeis tarefas do CEASMetraz
para 0 espaco comunitario uma producdo em

comunicacdo mais técnica. E um trabalho que enwvalve



implantacdo de estrutura técnica, absor¢do de
conhecimentos técnicos, formacdo ético-politica e
percepcdo agucada das diferentes instancias déocila
além da coragem pela exposi¢do que traz o tralggho
reportagem num ambiente social complexo como a Maré
Trata-se de uma equipe pronta, mas em processo de
aprendizado e formacéo.

O projeto gréfico ddCidaddochama a atencdo por sua
gualidade. As péaginas coloridas, fotos, chargesxtog
bem redigidos fazem parte da politica de padrdo de
gualidade da publicacdo, que segundo Esteves,eatua
dois campos: de um lado, busca romper a logicatiate
no imaginario social de que a producdo feita enagsp
popular é “coisa de favelado”, de qualidade ruirem
apuro técnico. De outro, trabalha a auto-estima do
morador que passa a ter acesso a uma producaalkocal
alta qualidade (Souza, 2007:22).

Por ser uma producdo comunitéria, um dos princigmyeiculo € manejar
corretamente as técnicas para evitar o descui@o jalgado pouco profissional. E por
isso que ha a orientacdo no sentido de utilizar limgawagem mais correta para que

possa atingir seus objetivos.

Para se tornar mais atraente ao leitor da Maré bad

um baixo nivel de escolaridade, o jornal trabalbm c
textos redigidos de maneira simples, sem ser stapli
Utilizam-se palavras que possam ser completamente
absorvidas e compreendidas pelos leitores letrados
iletrados. A producdo visual também adota alguns
artificios como o fato de organizar as paginas deeina

gue haja fotos e ilustracbes. Estratégias semelhadto
usadas nos grandes jornais de apelo popular cobia O

e o Extra (Souza, 2007:23).

Sondagem de Opiniédo

Uma sondagem de opinido sobre diferentes niveedsepcdo da populacao
em relacdo ao Cidadao e ao CEASM, foi realizadeeevd dias 28 de julho e 2 de
agosto de 2003, pelo Observatério Social da MaaéloB diversos como: o nimero de
leitores, suas preferéncias sobre o jornal, o rdeetonhecimento que os moradores
tinham do CEASM e seus projetos foram pesquis&dios uma margem de seguranca
de 95%, a amostragem contemplou toda a populacitaca

A pesquisa mostrou que 34,8% da populacao |é leimanteO Cidadaoe
17% |é de vez em quando. E um nGimero expressiganse Esteves, ja que s&o 20 mil



exemplares de jornal para 132 mil moradores. “Edadss revelam ainda que o jornal
O Cidadag que nao tem uma ldgica pautada na producédo tlaaebmo mercadoria, é
capaz de disputar um espaco com o poder da inal@stitural” (Souza, 2007:29), que,
como defendem Adorno e Horkheimer, fornece bensropathdos para que as
demandas sejam satisfeitas.

Nas regides onde existem sedes do CEASM, o nuneeteitdres assiduos é
maior. Outros dados, ndo menos importantes, tamiegelaram a identificacdo dos
moradores com o jornal, séo eles: 84,5% dos mogadique ja leram o jornal e acham
gue ele trata dos assuntos do dia-a-dia da Maré&ydted, porque mostra a realidade e
fala dos acontecimentos da Maré (47,6%). 84,3%leltmes considerar® Cidadao
um jornal de facil entendimento, o que, segunde\est, significa uma vitoria para o
veiculo impresso de natureza politica hum espagoada por uma ambiéncia cultural
nao literario, pois sinaliza que boa parte dasagiras empregadas pelo jornal teve
éxito (2004:144).

O CIDADAOE A CULTURA

Diante de tais observacoes, pode-se especular gpueabO Cidadaofunciona
como propulsor e ordenador da cultura popular,uyé@ faz parte de um sistema de
“organizacdo da cultura”, para usar um termo Gr@gansc Mas antes de se entrar no
debate sobre cultura popular € necessario esbo¢cées sobre o conceito de cultura nas
ciéncias sociais. De acordo com José A. Bragancaltara se caracteriza como uma
invencdo, uma construcdo, um artefato histéricoemergéncia do termo cultura
acontece quando o conceito de civilizacdo desaparapesar de considerar tais
conceitos como categorias recentes que remeteéieddd progresso. Braganca defende
que a construcdo da ‘cultura’, conceitualmente,a efgado ao progressivo
desaparecimento da idéia de civilizacdo que entrucolapso no final do século
passado. Crise esta, baseada numa luta contra detipniversalismo que era proprio da
teoria da civilizacdq2000:14). Desse modo, a invencdo da cultura oguendo as
categorias de cultura e civilizacdo se baseam stauracdo de um ambiente onde

habitam todas as oposicbes escamoteando-as (28)00: 1

A dominacéo da idéia de cultura tem correlacédo odfim da historia”. Para

Braganca, “ao invés, poderia se dizer que a histtwnca comecou nem termina, esta



sempre a comegar e a terminar, pois € um efeicdotecer do acontecimento, da sua
aparicao. A cultura é o modo atual de controlacantecimento”. Dito isto, “a cultura &
acima de tudo um modo de articular, de integratadizar tudo o que existe em estado
de dispersdo e fragmento que caracteriza a nogs&g&d, nuMm momento em que o
projeto historicista chegou ao fim, sem ter apd@cienhum substituto a altura” (2000:
19), afirma Braganca.

Para Immanuel Wallerstein (2004), o conceito déucalé o mais amplo dos
conceitos usados nas ciéncias sociais e histéeigasr isso 0 mais dificultoso de se
definir. Segundo o autor, a origem desse conceitpla e confuso esta no
desenvolvimento da *“cultura” dentro da economiaiteigta mundial. Wallerstein
defende que “cultura” é o sistema de idéias dotalEno que resulta da tentativa
historica de se tentar entrar em um acordo conoasatlicdes das realidades socio-
politicas. E como ha interesses divergentes n@orsgegue uma interpretacédo “neutra”
de cultura. Entdo, para o autor, a propria intéggéo de cultura se torna um campo de
batalha ideoldgica (2004:49). E as principais doa$r ideolégicas que surgiram na
histéria do capitalismo €, de um lado, o univessati e, de outro, 0 racismo e o
sexismo. Para ele, o principio universalista é dripg porque na realidade existe uma
hierarquia de estados e de cidadaos, dentro deestatio soberano. E o racismo-sexista

legitima as desigualdades concretas, as hierargempre existentes (2004:54).

A expansdo histérica da economia capitalista usalecriou a contradicdo
entre a modernizagéo e a ocidentalizacdo. A magaegae encontrou para resolver este
dilema foi a de dizer que séo idénticas. Entaoltreuocidental é tida como a cultura
universal (Wallerstein, 2004:56).

De acordo com Denys Cuche (2002), o conceito déureultem o seu
aprofundamento tedrico mais notavel nos Estadodddné na antropologia americana
gue é classificada como culturalista. Tal cultgralh, que as vezes é tratado com uma
conotacdo pejorativa, representa diferentes abendatpdricas. A historia da cultura,
uma heranca de Boas trabalhada por seus suce#divess Kroeber e Clark Wissler,
tracou conceitos e esquemas teodricos a partir ftlexde dos fenbmenos chamados
“difusao”, o resultado dos contatos entre as difi® culturas e a circulagdo dos tragos
culturais. Deve-se a esta corrente o conceito dml&ho cultural” (cultural patterii), que
designa o conjunto estruturado dos mecanismos pakis uma cultura se adapta a seu
meio ambiente (2002:69).



Outra abordagem destacada por Cuche (2002:71) davaconsideracao a
andlise funcionalista da cultura. Malinowski catia atomizagdo da realidade cultural a
qual chegam algumas pesquisas da corrente difsgorpor serem abordagens
museograficas dos fatos culturais sem que hajangpreensdo de seu lugar em um
sistema global. Isso porque cada cultura forma ustersa cujos elementos sao
interdependentes. Desse modo, contra o evolucionigaitado para o futuro e o
difusionismo para o passado, Malinowski propde ocifenalismo voltado para o
presente e elabora a teoria das “necessidadest .eRgros individuos tém necessidades
psicolOgicas e a cultura constitui as respostas @stas necessidades através da criacdo
de instituicbes que apresentardo solugbes coléivascessidades individuais.

Cuche (2002:73) considera o funcionalismo limitado se revelar pouco apto
para pensar as contradicbes culturais internasjisiancdes e até os fendmenos
culturais patolégicos. O grande mérito de Malinawglara Cuche, foi desenvolver o
meétodo etnografico “observacao participante”, j& gate se revela como o Unico modo

de conhecimento da alteridade cultural que podsgapar ao etnocentrismo (2002:74).

A escola da personalidade busca descobrir, sentiopees a unidade da
humanidade, os mecanismos de transformacéo quen lesandividuos de natureza a
principio idénticas a adquirirem diferentes tip@s pkrsonalidade a partir de grupos
particulares. Deve-se a esta escola, segundo C(&)@2:91), a énfase dada na
importancia da educacédo no processo de diferemcidgacultura. Para Cuche, as
diferentes abordagens tedricas da antropologiaralilsdo prodigas de ensinamentos
porque tais pesquisadores contribuiram para elmaisa&onfusées entre o que se refere
a natureza e o que se refere a cultura. Houveidiatd ao tratar os fendémenos de
incorporacdo da cultura no sentido proprio do termostrando que até o corpo é
trabalhado pela cultura (2002:90).

O autor também ressalta que, como a sociedade camarié socialmente
diversificada, cada grupo social faz parte de ulvcwitura particular. Tal idéia foi
esbocada por Linton através da nocao de “persauii@stratificada” (2002:101). Os
socibélogos distinguem subculturas segundo as classeiais e grupos étnicos. A
abordagem interacionista questiona o conceito alectdtura” porque se a cultura nasce
das interagBes entre os individuos € errbneo aneatzultura como uma variante

derivada da cultura global que existiria antes (#082:107).



Cultura popular do Cidadao

Do ponto de vista das ciéncias sociais, ha duaasid@bre cultura popular que
sao unilaterais e devem ser evitadas. Um delassifitada como minimalista, diz
respeito ao nao reconhecimento de criatividader@rdyesta atividade, pois a qualifica
como coépia de ma qualidade da cultura dominanteutfa, maximalista, reconhece na
cultura popular a autenticidade e autonomia eaptwt a qualifica como uma cultura
superior a criatividade da cultura da elite. Asdteses, em oposicado extrema, Sao
descartadas por Cuche, pois considera que, senecesga situacdo de dominacéo, a
cultura popular € um conjunto de “maneiras de vib@n” esta dominacdo, ou mais
ainda como um modo de resisténcia & dominagédo (PBOR O autor recorre a Michel
de Certeau para trabalhar a definicdo de cultugulpo como algo “comum” das
pessoas comuns, produzida e renovada dia-a-dias$tgrpara coopta-la € necessario
captar a inteligéncia e a engenhosidade dos comtinsipalmente no que diz respeito

a sua producdo em massa.

E nesse contexto qu® Cidad&o prioriza em suas pautas o trabalho com
manifestagfes culturais dos moradores do Complexd/dré e sua histéria. Essas
pautas sdo geralmente ignoradas pela midia comraicpelo fato de haver um
preconceito com as iniciativas culturais de pesdedsaixa renda e escolaridade. Desse
modo, O Cidadaose caracteriza como um propulsor dessas manifestgé que o
teatro, o cinema e o grafite feitos por morado@Maré séo publicizados de maneira
que o seu publico possa também participar e fomessas iniciativas. Os cantores,
compositores e poetas sdo apresentados pelo mah indicacdo da producao final
de seu trabalho artistico, como livros e cd’s mdagons de maneira independente.

Certau define cultura popular, do ponto de vistaswke atividade de consumo
em massa, como uma “cultura do consumo” caractixipala astucia e clandestinidade
(Cuche, 2002:151). Tais caracteristicas nao fakammanifestacdes culturais da Maré
gue sdo marginalizadas pela industria cultural.

E ndo por acaso, a pauta de cultura é uma dasdispigadas pelos repérteres
de O Cidadéag porque o comunicador social deve estar atento ag@apel de agente
social, pois deve ser capaz de promover e poté&rania articulacdo comunitaria. Isso
porgue este veiculo deve ser o propulsor da muddPeme isso, segundo Paiva, €
necessario que valorize a cultura local, fomergarticipacado da populagdo em projetos
urbanos, promova a educacéao discutindo a questacedso as instituicdes formais de

ensino.



E neste sentido que a equipe @e Cidaddo funciona como “intelectual
organico”, nocao Gramsciana que determina atore®rganizam a cultura.
Com a emergéncia da sociedade civii e de sua
organizacdo  cultural, os intelectuais ligam-se
predominantemente as suas classes de origem ou de
adocao - e, por meio delas, a sociedade como umtod
através da mediacdo representada pelos aparelhos
“privados” de hegemonia. (...) Sem necessariamente
perder a sua autonomia e sua independéncia de
pensamento, o “intelectual organico” tem uma maior

consciéncia do vinculo indissolivel entre sua forngas
contradi¢cdes concretas da sociedade (Coutinho, 18P0

A “organizacao da cultura”, segundo Carlos Nelsont®ho, se da através do
“sistema de instituicdes da sociedade civil cujacio dominante é o de concretizar o
papel da cultura na reproducdo ou na transformagdsociedade como um todo”
(1990:17). Desse modo, a organizacdo da culturébéamé configurada pelas

instituicdes que servem para difundir ideologiaraelo geral.

Os intelectuais organicos de@ Cidadao organizam a cultura a partir do
momento em que desenvolvem a funcdo de articuladizrerida politica e cultural dos
moradores do Complexo da Maré. Assim, contribuapigamente para a tomada de
consciéncia e efetivacdo do que € sentido pelatiddede com o ideal de

transformacao da realidade local através da lutdipeitos fundamentais.

A luta pela cultura é a hegemonia para Gramscg @daitravés desta que se da
a resisténcia dos grupos subalternos. A midia, paaater sua hegemonia, coopta
através da incorporacdo dos dominados a sua idaoldgcontra-hegemonia se da
quando os grupos dominados articulam a liderandidigaecultural. Desse modd)
Cidadéao caracteriza-se como uma iniciativa de comunicac@munitaria contra-

hegemaonica.
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